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結果報告書



● 催 事 名 ：第15回「通販食品展示商談会」

● 主 催：「通販食品展示商談会」実行委員会
                      (一財) 食品産業センター / ㈱ 食品新聞社

(一社) 日本スーパーマーケット協会 / (公社) 日本通信販売協会

● 会 場：東京交通会館 12F
〒100-0006 東京都千代田区有楽町二丁目10番1号

● 会 期：2025年 10月 29日（水）～10月 30日（木）

● 来場者数：2025年 10月 29日（水）1,550名 （前回1,844名)
                   2025年 10月 30日（木）1,510名 （前回1,706名)

公式登録総来場者数 3,060名 （前回3,550名）
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第15回「通販食品展示商談会」開催概要

※  本来場者数は、入場時に受付にてご登録いただいた方々です
2日間にわたって来場いただいた方々も1名としてカウントしております



2.1%

22.1%

36.2%

65.5%

69.0%

その他

取引相手先との交流

情報交換

新商品の開拓

新規取引先の開拓

初めて

49.5%

2～4回目

31.3%

5～14回目

11.0%

15回目（全て）

8.2%

第15回「通販食品展示商談会」開催概要

● 来場者データ

● 来場の目的

● 来場者の業種 ● 来場回数

※ 複数回答

商社・卸・

流通・物流

36.8%

通販

32.9%

加工・製造業

8.0%

小売

6.9%
外食・宿泊・

集客施設

3.2%

広告・出版・放送

2.0%

貿易・越境EC

 1.5%

コンサル

1.2%

行政組織・学術機関

1.0%

その他

6.6%



43.6%

52.6%

64.9%

89.8%

チルド

冷蔵

冷凍

常温

19.5%

19.8%

21.5%

22.0%

22.3%

22.5%

24.6%

33.5%

36.1%

38.8%

60.6%

健康・美容商品

トレンド・流行

業務用

簡便・即食

非常食・保存食

中元・歳暮

国産

贅沢品・プチ贅沢品

手土産・通年ギフト

ギフト

こだわりのご当地品

2.3%

13.4%

15.6%

17.0%

18.4%

19.2%

19.7%

21.5%

21.7%

23.6%

24.2%

26.6%

26.7%

27.3%

27.7%

28.4%

28.6%

41.3%

49.7%

50.5%

52.7%

その他

漬物・ピクルス

牛乳・乳製品

寿司・寿司関連食品

非常食

酒・アルコール

ピザ・パン

カレー・シチュー

卵・たまご加工品

乾物・海苔

お茶・ジュース

米・雑穀

おつまみ・珍味

惣菜・スープ

麺類

健康食品

調味料

野菜・野菜加工品

肉類・食肉加工品

菓子・スイーツ

水産物・水産加工品

第15回「通販食品展示商談会」開催概要

● 興味のある商品の温度帯は？

● 興味のあるカテゴリーは？ ● 興味のある商品の用途、形態は？

来場者データ

※ 複数回答

※ 複数回答

※ 複数回答



第15回「通販食品展示商談会」開催概要

● 来場者の声

・「印象的な商品の発掘をすることができた」

・「取引開始可能性のあるメーカーと商談できた」

・「通販向けの産直ギフトがたくさんあってよかった」

・「商品が見やすく陳列されており、試食することで商品の良さがよく

分かった」

・「新規の企業とコミュニケーションを取ることができた」

・「探していた商品のOEMが実現できそうでよかった」

・「取り引きにつながる商談ができた」

・「通販にマッチする企業と多く出会えたため、時間が足りなかった」

・「試食の導線がわかりやすく、効率的にまわることができた」

・「地方色の強い商品が多く、差別化のヒントになった」

・「実際の売価やロット感を具体的に聞けて良かった」

・「バイヤー目線での説明が多く、実務に活かしやすかった」

・「商談後のフォロー体制について確認できたのが良かった」

・「初めて知る原料や製法に触れることができてよかった」

・「様々な食品業態の方がどのような商品を取り扱っているか認知でき

勉強になった」

・「今後売り上げに繋がりそうな商品があった為情報収集できた」

来場者データ

● 次回の開催について

来場を希望する

70.0%

まだ未定

29.0%

来場を希望しない

1.0%



28.6%

40.8%

44.9%

46.9%

61.2%

67.3%

71.4%

量販店・スーパーマーケット

百貨店

テレビ・ラジオショッピング

輸出・越境EC

商社・流通業

カタログ

インターネット・携帯サイト

28.6%

30.6%

53.1%

57.1%

59.2%

81.6%

83.7%

通販業界に関する情報収集が出来た

新製品への評価を確認出来た

通販バイヤーと出会うことが出来た

既存の顧客との交流が図れた

引き合いがあった

新規顧客の開拓が出来た

見積り、サンプルの依頼（成約の可能性は未

知数）があった

● 会期中の商談件数

62社､49小間

● 会期中のブース訪問数

1社平均： 148名／最高：430名

● 会期中の名刺交換数

1社平均：89枚／最高：430枚

● 出展成果について

● 出展者数

1社平均：13件／最高：52件

1社平均： 4件／最高：20件

● 会期中の成約件数

● パンフレット配布枚数

※ 複数回答
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第15回「通販食品展示商談会」開催概要

出展者データ

※ 複数回答

● 名刺交換出来た業種について

1社平均：149枚／最高：1000枚



第15回「通販食品展示商談会」開催概要

● 出展者データ

● 来場者について

● 今回の開催について ● 出展者の声

・「成約に直結できるバイヤーが多くいた感じがする」

・「動員人数にとらわれがちですが、質の高い商談1件あれば、十分だと

思う、滞在時間も長く実りのある商談であった。 」

・「質の高いバイヤーと、決裁者が多いと感じた。展示会のコンセプト

がはっきりしているので求めるバイヤー様等と話ができたことは良

かった」

・「名刺交換や資料請求など商売につながる方との出会いが多かった」

・「展示会への出展だけでは会えない方との商談ができ前向きな内容が

多く話せた」

・「予測より多数の会社様にブースにお越し頂けた、新規顧客と名刺交

換ができた。」

・「ブースへの来客数が想定以上だった」

・「カタログ掲載の話が進んだ」

・「新たな販路開拓ができそう」

・「過去出ていた展示会で一番問い合わせがあった」

・ 「いつもこの展示会は来場者の質が良いのでありがたい」

・ 「新しい業種の引き合いなどがあった」

・ 「目的を持った来場者の割合が多いと感じた」

満足

38.8%

やや満足

44.9%

普通

12.2%

やや不満

2.0%

不満

2.0%

満足

32.7%

やや満足

42.9%

普通

18.4%

やや不満

6.1%



12.2%

14.3%

16.3%

24.5%

24.5%

32.7%

38.8%

55.1%

提案力

販売への積極性

通販ビジネス経験

過去の実績

輸出・越境EC対応

対応能力

OEM・PB対応

ギフトセット対応

10.2%

10.2%

10.2%

10.2%

12.2%

16.3%

46.9%

83.7%

大ロット対応

時期･納期

管理温度帯

物流コスト負担

安定した生産体制

パッケージ形状

小ロット対応

産地直送対応

第15回「通販食品展示商談会」開催概要

出展者データ

● 企業の取り組みで関心が寄せられた点

● 商品で関心が寄せられた点 ● 物流面で関心が寄せられた点

※ 複数回答

※ 複数回答

12.2%

12.2%

18.4%

18.4%

22.4%

28.6%

28.6%

28.6%

30.6%

32.7%

32.7%

38.8%

38.8%

53.1%

健康・美容

容量・サイズ感

温度帯

パッケージ・デザイン

簡便性

通販向けOEM

価格

賞味・消費期限

生産へのこだわり

新商品

希少性

無添加・安全性

ストーリー性

ご当地・地域性

※ 複数回答
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第16回「通販食品展示商談会」

第16回「通販食品展示商談会」東京

⚫ 催 事 名：第16回「通販食品展示商談会」

⚫ 主 催：「通販食品展示商談会」実行委員会

⚫ 会 場：東京交通会館 12階

⚫ 会 期：2026年 10月 28日（水）～ 29日（木）/ 2日間

⚫ 募集期間：200小間

※ 200小間が集まり次第、締め切りとさせていただきます。

⚫ 来場者数：5,500名（目標）
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